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L'attività del distretto, anche se agli inizi, sta iniziando a dare i primi frutti; analizziamoli nel 
dettaglio.

1 LOGO
Ascom Gallarate si era impegnata nella realizzazione del logo del distretto, si è scelto di 
dare una forte connotazione commerciale adottando il marchio “Gallarate Shopping”, che 
chiarisce sin da subito la forte connotazione commerciale del distretto.
Per  evidenziare le  radici  iconografiche cittadine,  si  è scelto  di  adottare nella  grafica  il 
simbolo del gallo, la testa stilizzata rossa in campo bianco, che racchiude la G di Gallarate 
al  suo  interno.  Ne è  stata  realizzata  anche  una  versione  in  negativo  per  un  uso  più 
versatile su locandine, materiale promozionale, shoppers e banner pubblicitari.
Il logo, mancando un soggetto giuridico di distretto ,in accordo con l'AACC viene registrato 
da Ascom Gallarate e ceduto in comodato d'uso al DUC.
Analogamente avviene per i domini di primo livello www.gallarateshopping.it e .com
Il logo verrà messo a disposizione degli operatori per la realizzazione di Shoppers, adesivi, 
vetrofanie, vetrinistica e per tutti gli usi che verranno riconosciuti utili dal Duc a sostegno 



del Brand cittadino.

2 Attività di comunicazione e promozionale
Si stanno programmando, contestualmente al lancio ufficiale del marchio, previsto per i 
primi di  dicembre, delle brochure rivolte ai  commercianti  che spieghino le funzioni  del 
DUC, e che chiedano la partnership nella  realizzazione di  eventi,  di  sostegno al brand 
cittadino, e di coinvolgimento nelle rilevazioni del Panel Vendite.
Analogamente ne verranno realizzate altre per i consumatori da distribuire nei negozi e 
nelle  strutture  delle  due  Fondazioni  cittadine,(teatri  e  GAM)  per  presentare  questa 
importante novità nel panorama economico cittadino.



3 Attività di formazione e sostegno del brand
Ascom Gallarate,  insieme con Uniascom e con il  sostegno di  CCIAA,  ha realizzato  un 
progetto di formazione specifico per gli operatori del distretto.
Nello specifico è stato realizzato un corso aperto ai responsabili di zona, di via, di Distretto 
ed ai funzionari Ascom e dei Comuni interessati; oggetto dell'attività formativa, il sostegno 
del  Brand,  come  organizzare  iniziative  coordinate  costruite  sull'evoluzione  del 
comportamento d'acquisto e le leve con cui coinvolgere gli operatori commerciali.
Inoltre a seguire, sono stati progettati e realizzati corsi di Visual Merchandising , tecniche 
di vendita e fidelizzazione del cliente, nonché di packaging natalizio, per dare i migliori 
strumenti di redditività agli operatori.

4 Attività di “service” alle iniziative di promozione del DUC
Inizialmente era stata prevista la costituzione di un vero e proprio “Service” con strutture 
mobili quali palchi modulari per eventi, tavoli, sedie ecc da reallizzarsi a cura di Ascom 
Gallarate .
Le strutture in oggetto erano previste di considerevole numero e dimensioni, ma il ritardo 
nella costruzione della nuova sede di Ascom Gallarate, ove è previsto un ampio magazzino 
realizzato allo scopo, ha dovuto forzatamente modificare il tipo di investimento.
Di concerto con il tavolo di coordinamento di Distretto, si è quindi deciso di operare in un 
altra direzione, ovvero procedere all'acquisto delle luminarie natalizie, che storicamente 
sono sempre state causa di  frizioni  fra AACC, Ascom, Comitato centro e naturalmente 
Utenti, commerciali e non.
Per ovviare ai problemi di stoccaggio e manutenzione delle lampade, le strutture saranno 
affidate  in  C/deposito  all'impresa  che  ne  ha  curato  la  posa  e  la  manutenzione,  nello 
specifico la ditta Quagliata.
Possiamo dire già da ora che questa scelta è stata premiata dai commercianti che hanno 
deciso peraltro di  concorrere alla  posa di  nuovi  impianti  in  più vie sinora non servite, 
contribuendo direttamente pro quota.





5 Attività promozionali ed eventi

2000 libri,  quest'anno giunta alla sua 10 edizione, è stato il  primo evento di distretto, 
realizzato a cura dell'Assessorato alla Cultura in collaborazione con la Fondazione Culturale 
1860, che gestisce i teatri cittadini ed il relativo cartellone.
Anche Ascom Gallarate ha investito nella produzione dello spettacolo conclusivo di “Simona 
Atzori”,   la ballerina nota al grande pubblico per essere nata senza braccia, spettacolo 
toccante e con grande riscontro mediatico e di platea.



Il Comitato Commercianti Centro, forte delle economie realizzate nella gestione di alcuni 
eventi e nella posa delle luminarie, ha così deciso di investire risorse in una forte leva di 
marketing, una lotteria cittadina realizzata con dei tagliandi che sono stati donati a titolo di 
sconto, negli esercizi dell'area DUC; in palio una vettura Fiat 500.



La consegna delle chiavi al vincitore

L'animazione cittadina inoltre è stata supportata da altri eventi quali il mercatino francese 
promosso dall'AACC e da altri di sapore spiccatamente natalizio






